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How much Thailand depend on 
international trade? 



Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 3 

In the long run, Thailand’s GDP growth is 

determined by export growth. 
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Thailand's Merchandise Export and Real GDP Growth 

(%, 1985-2016) 

Real GDP Merchandise Exports

Source: World Development Indicators (2017) 

  

1986-

1995 

2007-

2016 

Export growth 

(%) 23.2 5.9 

GDP growth 

(%) 9.3 3.2 



Thailand’s export growth rates 
compared to its peer countries 
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Thailand’s long-term export competitiveness is at risk  
• Income elasticity of demand for Thailand’s merchandise, particularly manufactures, exports has 

dropped at an alarming rate. 

• That is, a 1% increase in world GDP results in smaller and smaller demand for exports from 

Thailand. 

• This explains the relative decline of Thailand’s export growth in the post-1997 period. What has 

happened to Thailand’s long-term export competitiveness? 
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Rolling regression estimates of export and import demand functions for Thailand 

𝑙𝑛𝐸𝑥𝑝𝑜𝑟𝑡 = 𝑐 + 𝜺𝒍𝒏𝑾𝒐𝒓𝒍𝒅𝑮𝑫𝑷+ 𝜋lnRelativeprice 
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Export growth decomposition 

Export growth is decomposed 

to investigate the root 

cause(s) of the problem. In 

particular, we will look at 

1. Export sophistication 

2. Export diversification 

3. Export survival 

Comparison will also be 

made between Thailand and 

China, Malaysia, Indonesia, 

the Philippines, and Vietnam 

Export 

competitiveness 

Sophistication Diversification Survival 
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Sophistication: Share in total exports by technology intensity 

Lall (2000) classifies products into Primary, Resource-based, Low-
tech, Medium-tech, High-tech products in SITC Rev.3. 
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Sophistication: Share in total exports by technology intensity 
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Thailand's Export Structure (%)

Primary products Resource-based

Low tech Medium tech

High tech Other tech
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China's Export Structure (%)

Primary products Resource-based

Low tech Medium tech

High tech Other tech
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Vietnam's Export Structure (%)

Primary products Resource-based

Low tech Medium tech

High tech Other tech
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Malaysia's Export Structure (%)

Primary products Resource-based

Low tech Medium tech

High tech Other tech

Thailand China 

Vietnam Malaysia 

Share of high-technology 

exports of Thailand has 

recently dwindled 

The technology intensity classification follows that in Lall (2000) 

Lall (2000) classification of products by technological intensity shows that share of high-

technology exports has fallen over time for Thailand. 
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Sophistication: Technology content of exports 

6,000

8,000

10,000

12,000

14,000

16,000

E
X

P
Y

 (
C

u
rr

e
n

t 
U

S
$

)

1990 1995 2000 2005 2010
Year

THA CHN MYS

IDN PHL VNM

1987-2011 2012-2015 

Source: Author’s calculation using data from UN Comtrade and Trade Outcome 
Indicators (WITS) 

  

Revealed technology content of non-oil exports 
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We can measure technology content of exports by using weighted average of GDP per capita of 

countries that export them. In this setting, Thailand’s export sophistication has stopped increasing 

and has been surpassed by our neighbours. 
Thailand = 
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Sophistication: human capital and physical capital content of exports 

Source: Author’s calculation using data from UN Comtrade and World 
Development Indicators 
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By the same token, we can measure human capital content and physical capital content of exports by 

using average years of schooling and real physical capital per person of countries that export them. 

Again, Thailand’s export sophistication has been weakened. 

Thailand = 



Trade Policy and Strategy Office, Ministry of Commerce 11 

Sophistication: human capital and physical capital content of exports 

Source: Author’s calculation using data from UN Comtrade and World Development Indicators  

Revealed natural resource content of non-oil exports 

The drop in Thailand’s export growth in recent years could be explained 

by the relative decline in export sophistication – we need to boost our 

export complexity!  

Similarly, we can also measure natural resource content of exports by using, among others, arable land 

hectares per person of countries that export them (Shirotori, Tumurchudur, and Cadot, 2010). 

Accordingly, the natural resource content of Thailand's exports is higher than our neighbours and has 

been on the rise. 

Thailand = 
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Thailand’s export diversification is among the best 
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Thailand = 
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Thailand’s export survival rate is neither too high nor too low. 
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-Only 56% of Thailand’s export 
relationships (product-market) could 
survive the first year of exporting  

2000-2011 

Only 18% could stay for 

ten years or longer 

Source: Author’s calculation using 

data from UN Comtrade 

Source: Trade Outcome Indicators (WITS) 

2012-2015 
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Still 56% could survive the first year 
of exporting  

Vietnam has improved significantly 

Thailand = 



Analytical results 

Factor Ratings 

Growth 

Diversification 

Sophistication 

Survival 



Product Space 

High-tech 

products are 

at the core. 

Primary 

products 

stay in the 

periphery. 



Product Space 

 

จุดท่ีมีสีคือสินคา้ท่ีมี RCA > 1 



Fourth Industrial Revolution 

 



The biggest challenge to our long-run 
economic growth is the quality of our 
exports, i.e., how much our exports 

can meet the world demand.  
 

Can our commercial policies address, if 
not overcome, this challenge? 



Policy Priorities of the Ministry of 
Commerce 

 



Agricultural Income Guarantee 
Scheme 



Price control and measurement 

 



Thailand’s current consumption basket 

 



CPI commodity structure 

 



Way forward for CPI measurement 

• Online prices of goods and services 

• CPI workers 

• Quality adjustment 

• Scanner data and seeking more cooperation 
from retailers 

 



Export Promotion Activities in 2020 

สหราชอาณาจักร 
(พ.ค.) 

ฝรั่งเศส 
(12-17 พ.ค.) 

แอฟริกาใต้ 
(16-20 มี.ค.) 

อินเดีย 
(16-20 ม.ค.) 

จีน 
หนานหนิง (24-25 เม.ย.) 

หนานหนิง (CAEXPO) (ก.ย.) 

ฮ่องกง (25-27 มี.ค.) 

เวียดนาม (7-8 พ.ค.) 

กัมพูชา 
(6-7 ก.พ.) 

ญ่ีปุ่น (9-11 มี.ค.) 

ตะวันออกกลาง(บาห์เรน) 
(รอยืนยัน) 

รัสเซีย 
(ก.ย.) 

มัลดีฟส์ 
(29-31 ม.ค.) 

ออสเตรเลีย/นิวซีแลนด์ 
(รอยืนยัน) 

เกาหลีใต้ (ส.ค.) 
บังคลาเทศ 
(รอยืนยัน) 

ติมอร์-เลสเต 
(รอยืนยัน) 

ที่มา : กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ 

1. อินเดีย 

2. มัลดีฟส์ 

3. กัมพูชา 

4. ญี่ปุ่น 

5. บาห์เรน 

6. แอฟริกาใต้ 

7. ฮ่องกง 

8. จีน (หนานหนิง) 

9. เวียดนาม 

10. ฝรั่งเศส 

11. สหราชอาณาจักร 

12. ออสเตรเลียและ 
นิวซีแลนด์ 

13. เกาหลีใต้ 

14. บังคลาเทศ 

15. รัสเซีย 

16. ติมอร-์เลสเต 

17. จีน (CAExpo 2020) 

Deputy PM will lead the Thai delegation to 
promote exports in 17 markets 



Export Potential 

Export potential 

Country-pair Specific 

distance – transportation 
costs, communication 

cultural affinity – cultural 
ties → economic ties 

borders – tariffs, customs, 
different language/money 

Country-specific 

geography – ocean 
harbors, lack of mountains 

Size – GDP, Population 



Gravity model 

Country A Country B 

Distance 

Size 

Trade 

For more details of the Gravity Model for international trade, see “A Practical 
Guide to Trade Policy Analysis” page 101-136 published by WTO 



Gravity Model Specification 

ค าอธิบายตัวแปร  
    i = ประเทศส่งออก  j = ประเทศน าเข้า  t = ปี  tc = trade costs   DE = ตัวแปรหุ่นประเทศส่งออก DI = ตัวแปรหุ่นประเทศน าเข้า 
   d = ระยะทางระหว่างประเทศส่งออกและประเทศน าเข้า (กิโลเมตร) 
   contig =  1 หากประเทศน าเข้ามีอาณาเขตติดต่อกับประเทศส่งออก , contig = 0 หากประเทศน าเข้าไม่มีอาณาเขตติดต่อกับประเทศส่งออก 
  comlang_off = 1 หากประเทศน าเข้าใช้ภาษาราชการเหมือนกับประเทศส่งออก , comlang_off  = 0 หากประเทศน าเข้าใช้ภาษาราชการไม่เหมือนกับประเทศส่งออก 
  comcol = 1 หากมีการอพยพย้ายถิ่นฐาน ก่อนปี 1945, comcol =0 หากมีการอพยพย้ายถิ่นฐาน หลังปี 1945 
  colony = 1 ประเทศส่งออกหรือประเทศน าเข้าเคยตกเปน็อาณานคิมกัน, colony = 0 ประเทศส่งออกหรือประเทศน าเข้าไม่เคยตกเปน็อาณานคิมกัน 
  comleg = 1 หากประเทศส่งออกกับประเทศน าเข้ามีการใช้ระบบกฎหมายเดียวกัน, comleg = 0 หากประเทศส่งออกกับประเทศน าเข้ามีการใช้ระบบกฎหมายต่างกัน 
  comcur  = 1 หากประเทศส่งออกกับประเทศน าเข้ามีการใช้สกุลเงินเดยีวกัน, comcur  = 0 หากประเทศส่งออกกับประเทศน าเข้ามีการใช้สกุลเงินต่างกัน   
  RTA = 1 หากประเทศส่งออกมีข้อตกลงการค้ากับประเทศน าเข้า , RTA = 0 หากประเทศส่งออกไม่มีข้อตกลงการค้ากับประเทศน าเข้า 
  DEit = 1 หากประเทศส่งออกคือประเทศ i และปีที่ส่งออกคือ t DE = 0 หากประเทศสง่ออกไม่ใช่ประเทศ i หรือปีที่ส่งออกไม่ใช่ t DE ควบคุมปัจจยัเฉพาะของแต่ละ
ประเทศที่ส่งเสริมหรือเป็นอุปสรรคต่อการส่งออก 
  DIjt = 1 หากประเทศน าเข้าคอืประเทศ j และปีที่น าเข้าคือ t DI = 0 หากประเทศน าเข้าไม่ใช่ประเทศ j หรือปีที่น าเข้าไม่ใช ่t DI ควบคุมปจัจัยเฉพาะของแต่ละประเทศที่
ส่งเสริมหรือเป็นอุปสรรคต่อการน าเข้า 
หมายเหตุ 
- ที่มาของข้อมูล: http://www.cepii.fr/, UN Comtrade, World Development Indicators 2014 
- วิธีการประมาณการ = panel data estimation 
 - ปีที่ใช้ประมาณการแบบจ าลอง คือ 2011-2013  
- จ านวนประเทศส่งออก = 158 ประเทศ จ านวนประเทศน าเข้า = 215 ประเทศ 
- RTA ข้อมูลยังไม่พร้อม จึงยังไม่รวมอยู่ในแบบจ าลองนี้  

𝑙𝑛𝐸𝑋𝑖𝑗𝑡 = 𝛼0 + 𝛼1 ln 𝑡𝑐𝑖𝑗 + 𝛼2𝐷𝐸𝑖𝑡+𝛼3𝐷𝐼𝑗𝑡+𝑒𝑖𝑗𝑡  

𝑡𝑐𝑖𝑗=𝑑𝑖𝑗
𝛽1 ∗ exp⁡(𝛽2𝑐𝑜𝑛𝑡𝑖𝑔𝑖𝑗 + 𝛽3𝑐𝑜𝑚𝑙𝑎𝑛𝑔𝑜𝑓𝑓𝑖𝑗⁡+⁡𝛽4𝑐𝑜𝑚𝑐𝑜𝑙𝑖𝑗 + 𝛽5𝑐𝑜𝑙𝑜𝑛𝑦𝑖𝑗 +

𝛽6𝑐𝑜𝑚𝑙𝑒𝑔𝑖𝑗+𝛽7𝑐𝑜𝑚𝑐𝑢𝑟𝑖𝑗 + 𝛽8𝑅𝑇𝐴𝑖𝑗) 

http://www.cepii.fr/
http://www.cepii.fr/
http://www.cepii.fr/
http://www.cepii.fr/
http://www.cepii.fr/
http://www.cepii.fr/
http://www.cepii.fr/


Estimation Result of Gravity Model for Thailand 

𝑙𝑛𝐸𝑋𝑇𝐻𝐴,𝑗,2013 = 𝛼0 −1.78𝑑𝑇𝐻𝐴,𝑗
+ 0.73𝑐𝑜𝑛𝑡𝑖𝑔𝑇𝐻𝐴,𝑗
+ 0.51𝑐𝑜𝑚𝑙𝑎𝑛𝑔𝑜𝑓𝑓𝑇𝐻𝐴,𝑗 ⁡+0.68𝑐𝑜𝑚𝑐𝑜𝑙𝑇𝐻𝐴,𝑗
+ 0.98𝑐𝑜𝑙𝑜𝑛𝑦𝑇𝐻𝐴,𝑗
+ 0.33𝑐𝑜𝑚𝑙𝑒𝑔𝑇𝐻𝐴,𝑗+0.23𝑐𝑜𝑚𝑐𝑢𝑟𝑇𝐻𝐴,𝑗
+ 9.4𝑇𝐻𝐴2013 + 𝛼3𝐷𝐼𝑗𝑡  
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Gravity Model Analysis of Thailand's Bilateral Trade

Thailand undertrades with 
these markets. Export 
promotion in these markets 
should be the government’s 
quick-win priorities. 

Thailand’s trade with these 
markets have reached its full 
potential. Export promotion in 
these markets can be a medium 
to long run strategies. 



Trade negotiations 

Existing FTAs 
Ongoing FTA 

negotiations 

Negotiations commencing 

in 2020 
- AFTA 

- ASEAN – China 

- ASEAN – Japan 

- ASEAN – Korea, Rep 

- ASEAN – Australia – 

New Zealand 

- ASEAN – India 

- ASEAN – Hong Kong 

- Thailand -  Australia 

- Thailand – New 

Zealand 

- Thailand – Peru  

- Thailand – Chile 

- Thailand - India 

- RCEP  
- Thailand – Pakistan 

- Thailand- Turkey 

- Thailand- Sri Lanka 
- BIMSTEC FTA (Bangladesh 

Sri Lanka India Thailand 

Myanmar Nepal and 

Bhutan) 

- Thailand – EU 

- Thailand – EFTA (Iceland  

Lichtenstein Norway and 
Switzerland)   

- Thailand – UK 

- Thailand - Eurasian Economic 
Union (EAEU) (Armenia 

Belarus  Kazakhstan 

Kyrgyzstan and Russia) 

- Thailand – Bangladesh 

- Thailand – Hong Kong 

- CPTPP 



 



Thailand’s FTA Utilization (January – October 2019) 

New
Zealand

ASEAN India Total Korea,
Rep

Australia Peru Japan China Chile

9.3 

64.92 

72.04 
76.72 

82.98 
86.52 

90.62 92.4 93.04 

101.64 

Source: Department of Foreign Trade 

The number of FTAs is not as important as           
how much FTAs are utilized. 



Thailand 4.0 and EEC 



Digital technology and smart grocery 
store 

• E-commerce 

• E-logistics 

• E-payments 

 



Service sector 



Which one is more expensive? 



 



Service-based success story? The importance of 
trade in goods has never receded. 

-1.3 
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-1.3 
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Singapore

Switzerland

Germany

Japan

United Kingdom

United States

India

Trade balance as % of GDP, Average 2005-2014 (current US$) 

Merchandise Service

US and UK, the supposedly leaders in 
knowledge-based services, have 
ironically suffered from chronic current 
account deficits. India has followed suit! 

Germany, Switzerland, 
and Singapore – our 
manufacturing 
powerhouses, have 
had sustained current 
account surpluses  
– largely as a result of 
merchandise trade 
surpluses. 
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Services are increasingly embedded in manufactures. More 

productive services, therefore, mean more productive manufacturing  

Services contribute to growth of manufacturing. 

– Services as a glue and facilitator of GVCs. 

– Services as outsourced inputs in global value chains 

– Services as in-house inputs in global value chains 
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Electrical and
optical

equipment

Manufacturing
nec; recycling

Transport
equipment

Textiles, textile
products,

leather and
footwear

Wood, paper,
paper products,

printing and
publishing

Machinery and
equipment, nec

Total
Manufactures

Basic metals
and fabricated
metal products

Chemicals and
non-metallic

mineral
products

Food products,
beverages and

tobacco

Service value added content of exports, Thailand, 2011 (%) 

Foreign Domestic

Servicification of Manufacturing 

Source: OECD 

38 35 32 31 30 30 29 
27 

23 

31 

average 

Source: Trade in Value Added (TiVA) 2015 Database, OECD Source: United States International Trade Commission 

share of service 
value added in 
manufactured 
goods has 
increased from 
the already 
high levels.  

US manufacturing sectors that buy more business services 
record greater productivity growth 

Almost one third of 
manufacturing gross exports 
are from services. 
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Servicification of Manufacturing 
Decomposition of jobs embodied in gross manufacturing 

exports, by business function by industry, 2011 
Decomposition of services value added in world gross exports, by 

manufacturing industry, 2011 

Manufacturing 

Service 

Agriculture 

90

140

190

254425452546254725482549255025512552255325542555255625572558

• Service productivity must be 

increased. 

• Data, data, data – service 

data are insufficient, 

fragmented, and largely 

undisclosed. 

Source: Global value chain development report 2017  

Source: Author’s calculation 

using data from Bank of Thailand 

Distribution and business services account for 2/3 of manufacturing servicification. Transport 
equipment, Electronics, Machinery, Utilities are relatively R&D intensive. 
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The biggest problem of Thailand’s service sector  
is the low productivity  
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Index of labor productivity per hours worked 
for Thailand 
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บริการ การผลิต เกษตร 

Thailand’s service sector is less 
productive than Malaysia, China, 
and developed countries. 
 
Source: IMD World Competitiveness 

Service sector is less productive than manufacturing but more 
so than agriculture. 
Source: IMD World Competitiveness 
 

ระดับผลิตภาพแรงงานของภาคบริการไทยขยายตัวช้า เมื่อเทียบกับ
ภาคอุตสาหกรรมการผลิต แต่เร็วกว่าภาคเกษตรเล็กน้อย 
Source: Author’s calculation using data from BOT. 



Dominated by tourism, the structure of Thailand’s 
service sector is not in line with the global demand. 
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Source: Author’s calculation using data from Trademap 
(2017) 



22,292 

17,791 

13,550 12,912 11,828 11,292 10,575 10,189 
8,222 
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Dominated by tourism sector, Thailand’s service sector 
is less and less sophisticated over time. 

Source: Mishra, Lundstorm Gable, and Anand 
(2011) 

More 
sophisticated 

Less 
sophisticated 

Thailand’s service exports are dominated by the 
tourism sector which is a traditional, low-

productivity, and less sophisticated service. 

8,880 
9,271 

10,192 

2556 2557 2558 2559 2560

ไทย มาเลเซีย จีน 

Sophistication of Thailand’s service exports is 
lower than China and Malaysia and is decreasing 

while that of China is on the rise. 

จีน 

ไทย 

Source: Author’s calculation using sophistication 
values from Mishra, Lundstorm Gable, and Anand 
(2011) 



Productivity in 
service sector 

Innovation in 
service sector 

R&D 
propensity and 

intensity in 
service sector 
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There is a statistically significant link between 
 R&D, innovation, and productivity in service sector 

Major factors 
• Export (competition and 

market size) 
• Intellectual property right 

protection 
• Knowledge-based services 

Major factors 
• Collaboration with 

external agencies (Open 
innovation) 

• Using machine and 
reverse engineering 

Major factors 
• Technological innovation 
• Foreign investment 

(competition) 
• Firm size and age 
• Knowledge=based services 



Productivity in 
service sector 

Innovation in 
service sector 

R&D 
propensity and 

intensity in 
service sector 
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In addition, higher competition in service sector can  
significantly boost productivity in manufacturing sector. 

Increasing 
productivity in 
manufacturing 

sector. 

Thailand gets out of the 
middle income trap 
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Big picture of the literature on Thailand’s  
research on service sector 

• Service sector plays a 
supporting role (to 
manufacturing sector) 

Achanun (2561) 

• More innovation and 
competition lead to 
higher productivity in 
the service sector. 

Peera and Suppawat 
(2562) • Higher competition in 

the service sector leads 
to higher productivity in 
manufacturing sector. 

Duangdao and Nat 
(2562) 
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We can do it! 

Source: Bad Samaritans: The Myth of Free Trade and the Secret History of 

Capitalism by Ha-Joon Chang (2008) 


